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_mt e aad o YL,



Dezernat O Strategische Planung und Stadtentwicklung
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Was erwartet Sie heute?

Er6ffnung — Claudia Dick, Moderation

Begrullung — Dr. Martin Florack und Mario Hofmann

Impulsvortrag 1 - Welche Nachfrage ist auf dem Oberhausener Wohnungsmarkt zu erwarten?

Impulsvortrag 2 — Welche Milieus leben in Oberhausen?

Austausch, Diskussion und Umfrage

Ausklang und Netzwerken




BegrufRung

Dr. Martin Florack
Bereichsleiter ,,Integrierte Stadtentwicklung und Statistik”

Mario Hofmann
Fachbereichsleiter ,Stadtentwicklung®
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https://istek.oberhausen.de/index.php?title=Hauptseite

Impulsvortrag 1

Prof. Dr. Torsten Bolting

Geschaftsfihrung ,,Institut fir Wohnungswesen,
Immobilienwirtschaft, Stadt- und Regionalentwicklung GmbH*
(InWIS), Bochum

Welche Nachfrage ist auf dem Oberhausener
Wohnungsmarkt mittelfristig zu erwarten?



STADT OBERHAUSEN - THEMENJAHR WOHNEN 2024/25

MITTELFRISTIGE NACHFRAGE AUF DEM
OBERHAUSENER WOHNUNGSMARKT

Prof. Dr. Torsten Bolting
InWIS Forschung & Beratung GmbH

25. September 2024



AGENDA dr i\

1. InWIS
2. Wohnungsbedarfsanalyse
3. Wohnungswirtschaftliche Zielgruppen im Vergleich

4. Gesuche, Miet- & Kaufpreise



INWIS & INWIS BUSINESS ANALYTIGS

Expertise fur die Branche — analog und digital

INWIS: 30 Jahre Forschung und Beratung fur
Wohnungswirtschaft und Wohnungspolitik...

Immobilien-
unternehmen und ihre
Kunden

Kundenauswahl,

Kunden-zufriedenheit,

LRM

Quartiere, Dualititen Nachhaltige Forschung fiir
und Preise Immobilien-wirtschaft Wohnen und
Gesellschaft

Wohnlagen ESG-Strategien,

Preismodelle Nachhaltigkeits-
Risika- und berichte, DNK- Stadt-Land-Beziige,
Wirtschaftlich- Entsprechens-
erklédrung,
Wesentlichkeits- Marktforschung
analyse

(uartiers-forschung,
keitsanalysen fiir
Neubau und Bestand

Innovative Wohnfarmen,



INWIS & INWIS BUSINESS ANALYTIGS

Expertise fur die Branche — analog und digital
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INWIS: 30 Jahre Forschung und Beratung fur ...transferiert in die
Wohnungswirtschaft und Wohnungspolitik... digitale Zukunft

Eine gute Lage ist nicht nur Geschmackssache

Standortanalyse Gelsenkirchen
Wohnlagenqualitat im Umfeld der Entwicklungsflach

Farks- uac Stance el
InWIS Markt & Standort kompakt
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INWIS SQIS InNWIS ISA InWIS MSK InNWIS WebShop

SAAS-Quartiers-Tool fir Markt- und Standort- Markt-Standort Spannende Geodaten
Bestandshalter. InWIS- Tool von InWIS: Ein Abo kompakt. Ad-hoc- fur alle - als Bild oder
Daten mit eigenen Daten fur jeden Standort in Analyse to-go flir einen importfahig (shp, xlIsx,
kombinieren. Deutschland Standort CSV)
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WOHNUNGSBEDARFSANALYSE



BEVOLKERUNGSVORALUSBERECHNUNG
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HAUSHALTSGROREN dr inwis
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Quellen: Stadt Oberhausen, IT.NRW, GfK, InWIS eigene Berechnung 11




WOHNUNGSEEDARFSANALYSE EXTERNE SZENARIEN dr Inwis

Komponenten des Neubaubedarfs 2017 bis 2030
Wohnungen Berechnung vom IfS:
Anzahl Antei e 2017 bis 2030 Neubaubedarf von
Nachfrage durch zusétzliche Haushalte 1.108 25% |n Sgesa mt rd . 4400
Mobilitatsreserve (gedeckt durch Leerstand) 0 0% |:>
Ersatz- und Ergénzungsbedarf (1,86% p.a.) 3.288 75% ¢ 3 14 WO h nu nge n p ro Ja h r
Neubaubedarf an Wohnungen gesamt 4.396 100% ® Aﬂt@ll q ua | itative E rsatz-
darunter in Ein- und Zweifamilienhdusern 1.813 41% /ErgénzunngEdarf be|m NeUbaU bel rd.
darunter in Mehrfamilienhdusern 2.583 59% o
Datengrundlage: Stadt, Berechnungen IfS/Timourou 087 Progakt 75 A)
Quelle: IfS/Timourou; Endbericht Wohnen in Oberhausen 2017, S. 111
Notwendiger Neubau insgesamt (Szenario 0)
@ Neubau pro Jahr 2018 bis 2040
Notwendiger Quantitativer Qualitative Berec h nu nge n Lan d N RW/G ewos
Neubau insgesamt Neubaubedarf Neubaunachfrage .
Metimann. Kreis =40 680 &0  Insgesamt 12.540 Wohnungen bis 2040
Minden-Libbecke, Kreis 710 50 670
MBnchengladoach ki o 430 - :> * 570 Wohnungen pro Jahr
Mneim o Siadt = = - * Qualitative Bedarf wird mit rd. 90
Munster, krfr. Stadt 1.390 1.390 0 - H 3
Oberboraiscer Kreis — . — Prozent noch hoher eingeschatzt

| Oberhausen, krfr. Stadt 570 50 520

Ql;|eIIe‘; MHKBG NRW/Gewos; Endbericht Wohnah:gsmarktgutachten Uber }ien quantitativen
und qualitativen Wohnungsneubaubedarf in Nordrhein-Westfalen bis 2040, S. 24 12




WOHNUNGSBEDARFSANALY SE s

Annahmen

Variante | mit kommunalen Daten: Bevilkerung sinkt von derzeit 212.846 EW auf 209.238 EW 2040 (Vorausberechnung Stadt 0B), HH-GriBe sinkt
von derzeit 1,976 (Angabe Stadt 0B) auf 1,933 Personen pro HH im Jahr 2040 (Trendfortschreibung InWIS)

 Variante 2 mit kommunalen Daten + [T.NRW: Bevilkerung sinkt von derzeit 212.846 EW auf 208.258 EW 2040 (Vorausberechnung Stadt 0B), HH-
GriBe sinkt von derzeit [,976 (Angabe Stadt 0B) auf .92 Personen pro HH im Jahr 2040 (Vorausberechnung IT.NRW, Haushaltsmodellrechnung 2 021-
2000); HH-GriBe wird im Vergleich zur Stadt OB erheblich unterschatzt

Variante 1 Variante 2
Jahr Neubedarf| Ersatzbedarf summe Neubedarf |Ersatzbedarf summe
Wohnungen Wohnungen
2023 290 290
2025 670 554 3.547 554
2030 566 1.939 2.733 1.939
2035 546 3.324 2.006 3.324
2040 621 4,709 5.330 1.945 4.709 6.654
Pro Jahr 314 391

Quellen: Stadt Oberhausen, IT.NRW, GfK, InWIS eigene Berechnung 13




WOHNUNGSWIRTSCHAFTLICHE ZIELGRUPPEN



WOHNUNGSWIRTSCHAFTLIGRE ZIELGRUPPEN

Kommunikativ

- ,Gemeinschaftsleben®
sehrrelevant

- Urbanes Umfeld ist wichtig

- Pflegevirtueller Netzwerke

@1

Anspruchsvoll @‘

- Leistungist Credo
- Hohe Anforderungenan

Wohnumfeld/Wohnung

- Haufige Veranderungendurch

Optimierungswiinsche

H&uslich @‘
- Familiare Werte bestimmen

Bedarfan Wohnraum und
Infrastruktur

- In Nachbarschaften + sozialen
Netzwerken integriert

Quellen: InWIS

Konventionell

- Wirtschaftliche + gesell-
schaftliche Ziele erreicht

- Vorausschauende Lebens-
planung auch beim Wohnen

- Lieben geordneten - 4
- Anspriche und Mobilitat situation haufig unzufrieden

Bescheiden Funktional

- Mit Lebens- und Wohn-

gering - Materielle Optionen fehlen zu
- Geben sich mit weniger Verbesserung

zufrieden/arrangieren sich
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WOHNUNGSWIRTSCHAFTLIGRE ZIELGRUPPEN

Oberhausen 9
Disseldorf . 18 22 27
Duisburg 15 | V4 22 25
Essen IENIEEINNNEINNNNEEENaN - 22
Milheim a.d. Ruhr B 21 31 16
Dinslaken 12
Hinxe 18 21 20 18
Voerde [ 30 19 22
Bottrop 8
Gelsenkirchen ) 22 25 21
Gladbeck 13
NRW gesamt 23

Quellen: InWIS

®m kommunikativ
® anspruchsvoll

= hauslich

m konventionell

= bescheiden

funktional
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GESUCHE, MIET- & KAUFPREISE



ENTWICKLUNG IN DEN SEGMENTEN

Veranderung

Durchschnitts-

preis OB ggu.
2014

Aktueller
Durchschnitts-
preis OB

Segment

Spanne OB

gl Inwis

Preisspanne
Gemeinden in
der Region

Mietwohnungen 8,19 Euro/m? +47%
Eigentumswohnungen 2.306 Euro/m? +88%
Freistehende EFH 486.042 Euro +60%

Quellen: 1S24, InWIS eigene Berechnung

6,75 Euro/m? (Lirich-
Sid) bis

8,89 Euro/m?
(Konigshardt)

1.321 Euro/m?
(Tackenberg-Ost) bis
3.734 Euro/m?
(Klosterhardt)

342.857 Euro
(Buschhausen/
Biefang) bis
713.200 Euro
(Konigshardt)

7,03 Euro/m?
(Gelsenkirchen)

bis

9,12 Euro/m? (Essen)
1.912 Euro/m?
(Gelsenkirchen)

bis 2.791 Euro/m?
(Essen)

459.730 Euro
(Gelsenkirchen)
bis 802.738 Euro
(Essen)
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MIETWORNUNGSMARKT
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Quellen: 1S24, InWIS eigene Berechnung und Darstellung
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MIETWOHNUNGSMARKT - KDU
14014 19462

ERWERBSFAHIGE LEISTUNGSBERECHTIGTE RWERBSFAHIGE LEISTUNGSBERECHTIGTE
FRALEN MANMER
LR kL
.
ZAHLUKGSANSPRUCH JE LEISTUNGEN ZUM LEEENSUNTERHALT
BEDARFSEEMEINSCHAFT

N Pad
6,91 Mio £ 2,87 Mio £

Gebietastand: April 2024
Datenstand: Juli 2024
Daten zu Leistungen nach dem SGB Il nach einer Wartezeit von 3 Monaten.

Quelle: https://www.jobcenter-oberhausen.de/zahlen_fakten.html

Ein geringes Wohnungsangebot steht einer sehr hohen
Nachfrage gegeniiber

2023 wurden in 0B nur 152 KdU-konforme Wohnungen
bei IN24 angeboten

Erheblicher Riickgang der Angebotszahlen von KdU-
Wohnungen qgii. 2014 zwischen -67 und -87 Prozent

Aktuell sehr hohe Nachfrage in allen Segmenten v.a. bei

sehr kleinen Single-Wohnungen (I Person, bis all m?, KM
bis 287 Euro) mit rd. 6.000 HPM und

Familienwohnungen (B Personen, bis 125 m?, KM bis 7all
Euro) rd. 6.120 HPM

20



EIGENTUMSWUOHNUNGEN iV

% . Nachfrageigikator HPM - Kaufpreis 7
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FREISTEHENDE EINFAMILIENHAUSER
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Impulsvortrag 2

Sabine Ahlemeier
Geschaftsfihrung ,,MB-Micromarketing — Finest Data &
Analytics®, Dusseldorf

Welche Milieus leben in Oberhausen? Typische
Nachfragegruppen auf dem Oberhausener Wohnungsmarkt

und deren zukinftige Bedurfnisse.



MB-Micromarketing

Finest Data & Analytics
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' WELCHE SINUS-MILIEUS® LEBEN IN OBERHAUSEN?

~  TYPISCHE NACHFRAGEGRUPPEN AUF DEM OBERHAUSENER WOHNUNGSMARKT
UND IHRE ZUKUNFTIGEN BEDURFNISSE

.....



. . y MB-Micromarketing
Wieso Sinus-Milieus®? H

Soziodemographische
Zielgruppenmerkmale:

Thomas Miiller e Geburtsjahr 1989

« Ahnlicher Bildungsweg

* Hobby zum Beruf gemacht
» Zahlreiche Auszeichnungen

* Verheiratet

 Sehrwohlhabend

Gleiche Zielgruppe?



Die Sinus-Milieus® in der Microgeographie

exklusiv bel MB-Micromarketing

SozialeLage

%

Oberschicht/
Obere Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Grundorientierung

—

Tradition

Modernisierung

© MBM & SINUS 2021

Neuorientierung

MB-Micromarketing

Finest Data & Analytics

Leitmilieus:

@ Konservativ-Gehobenes Milieu
@ rostmaterielles Milieu
. Milieu der Performer

Zukunftsmilieus:
Expeditives Milieu
@ Neo-Okologisches Milieu

Moderner Mainstream:

. Kansum-Hedonistisches Milieu
Adaptiv-Pragmatische Mitte

@ rrekires Milieu

Traditioneller Mainstream:
Nostalgisch-Birgerliches Milieu
@ Traditionelles Milieu



Sinus-Milieus® in Oberhausen
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Dominantes Sinus-Milieu®
MikroPLZ Mittelpunkte N

l Konservativ-Gehobene g
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Neumuhl
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Postmaterielle

Performer

Expeditive [
Neo-Okologische
Adaptiv-Pragmat Mitte |
Konsum-Hedonisten
Prekare
Nostalgisch-Birgerliche ™

{ 17
Y [l Traditionelle
. ol =16 P Xl

il /4" Lesfict | © MB Micomarketing , ® SINUS-Institut, ® OpenStréetiiap contributors

106.109 Haushalte, Bnzugsgebiet Oberhausen

KOG PMA PER

MB-Micromarketing

Finest Data & Analytics

HH_ALISWAHL ALISWAHL
Konservativ-Gehobens g .A50 B91%
Dostmaterele 11043 11.26%
Ferformer EZe TTE%
Expeditve 5438 8855
Meo-Okologische 10,025 0455
Adzptiv-Dragmat Mitte 13.625 12.84%
Koncunm- Hedonisten T3 T 7%
Prexdre 11201 10 56%
Mostaig sch-Eorger che 11700 T1.03%  10.76% 1025
Tradtionels 12753 12.02% o 2o [EEE
Summe 106108 10005  100.0% —



Postmaterielles und Prekares Milieu Y ————
In Alstaden und Lirich

Finest Data & Analytics
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Kurzbeschreibung der Milieus MB-Micromarketing

Finest Data & Analytics

Postmaterielles Milieu Prekares Milieu
Engagiert-souverane Bildungselite mit Die um Orientierungund Teilhabe
postmateriellen Wurzeln bemiihte Unterschicht

¢ Selbstbestimmungund -entfaltung sowie * Dazugehoren und Anschlusshaltenan den
auch Gemeinwohlorientierung Lebensstandard der breiten Mitte - aber

« Verfechtervon Post-Wachstum Haufung sozialer Benachteiligungen und
Nachhaltigkeit, diskriminierungsfreien Ausgrenzungen
Verhaltnissen und Diversitat * Gefiihl des Abgehangtseins, Verbitterungund

« Selbstbild als gesellschaftliches Korrektiv Ressentiments

e Selbstbild als robuste Durchbeifier



Das Postmaterielle Milieu MB-Micromarketing

Finest Data & Analytics

Wichtige Aspekte im Entscheidungsprozess fiir eine neue Wohnumgebung

Nahversorgung (Wochenmarkte, Bioladen),
Treffpunkte fiir die Nachbarschaft,
kulturelle und soziale EﬁU‘idl‘tlngﬂ. Dichte der Bebauung 27 24 34 43

________________________________________ Aus
Wo;u aus dem SINUS Info aket
Chuelle: SINUS-Institut — 2.070 Befragte, reprisentative Online-Befra . Februar 2024; Angaben in % Stark iiberdurchschnittlich nen inri

Basis Postmateriells: 266 Fille g rr e s Stark nnterdurchschnittlich E'nnchten Leben

Image des Wohnviertels /

Aulenwahrnehmung 13 25 47 46

Wichtige Aspekte des Sehr wichtig Eher wichtig Wichtige Angebote des Sehr wichtig Eher wichtig
T TTTTTTTT T T T Wohnens % PMA % Bev. % PMA % Bev. Wohnviertels/Stadtteils % PMA % Bev. % PMA % Bev.

. . . ) ! Wohnungskosten 74 71 27 25 Mahversorgung 62 LT 34 36
. Das postmaterielle Milieu legt Wert auf eine !
' skolo gi sche und nac]':'m;altige Bauweise i Baulicher Zustand C 85 ) 54 ] | 38 Gesundheits-Angebote 49 45 38 41
1 . 1 . . -
. } ) Grofe und Schnitt der Woh ! -Anbi
. Hohe Qualitatsanspriiche stehen im ! R;:m ﬂ:?l&ﬂ?.ln;l er rahnang 55 51 38 40 OPHY-Anbindung % . = «
X i i ! Grun- und Freiflache 43 34 kY 45
! Vgrde_rgmnd, E_i-E'r bauliche Eufttand ist oft i Ausstattung 45 46 45 43 rdn- un achen
+ wichtiger als die Infrastruktur im | Encrgieversorgung W . 4 o Post/Packstation 29 29 33 42
 Wohnviertel. . Bank/Geldautomat 6 19 36 40
! ' Barrierefreiheit 25 26 3 37 rbERatema
. . ) - Einkaufsmaglichkeiten 27 18 38 42

T | Okologische Baustoffe und Materialien = 19 15 &0 37 —

. InBezug auf das w r:-hnum_.feld bevorzugt ! I Gffentliche Parkplitze B - B =
' das Milieu Wohnviertel mit guter : Silg IBet — - - 2 -
" - = - - - | . . MNAUNgs-/ betreuungseinrmc NZen
. Anbindung an den OPNV, moglichst wenig | Wichtige Aspekte des Sehr wichtig Eher wichtig orte fir King  m 3 m
. belastete Quartiere, wie verkehrsberuhigte, ! Wohnviertels/Stadtteils % PMA % Bev. % PHA % Bey ur finder
. begriinte und familienfreundliche ! T ———— - ” T I Gastronomie 19 21 44 45
: Ungblngﬂ. Die Wahe zur Natur ist von : orivate Parkmbelichiett C45) 0 0 20 Raume fir Freizeitaktivitaten 16 16 41 39
. grofler Bedeutung. : e Soziale Einrichtungen 13 15 40 35
J i Pflege und Sauberkeit des
: i ! Wohnviertels 4 44 & 4 Kulturelle Angebote 16 14 33 36
' Gewdinschte hiraﬂtrgliff?rml}faff?ﬂ | Lage der Wohnung 5 4 a4 Religitse Angebote i s 7 13
| Freiraume, Parks und ottentliche Platze, | Zusammensetzung der Nachbarschaft 21 26 | 53 48 Car-/Bike-Sharing-Angebote 3 5 13 14
. I
1 ]
g I
] 1
1 ]
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Das Prekare Milieu MB-Micromarketing

Finest Data & Analytics
]
]
®
Wichtige Aspekte im Entscheidungsprozess fiir eine neue Wohnumgebung s I n U S .

Wichtige Aspekte des Sehr wichtig  Eher wichtig Wichtige Angebote des Sehr wichtiz  Eher wichtig
""""""""""""""""""" Wohnens % PRE % Bev. % PRE % Bev. Wohnviertels/Stadtteils % PRE % Bev. % PRE % Bev.
. . i Wohnungskosten 82 71 14 25 Mahversorgun 73 58 22 36
" Oft wohnt das Prekare Milieu in s Q reuns Q
Baulicher Zustand 56 54 33 38 Gesundheits-Angebote 62 48 31 41

Grofisiedlungen mit Mehrfamilien- und

Hochhausbebauung, entweder in g;ﬂgfaﬂ?ﬂa ﬁzl:gtt der Wohnung / 44 51 42 40 OPNV-Anbindung 43 39 27 37
Aufenquartieren der Stadte oder auch im Griin- und Freiflachen 37 3 47 46
lindlichen R Ausstattung 51 46 39 43 C )
andlichen Raum. ) Post/Packstation 37 29 35 42
Energieversorgung 48 43 34 42
. o . Bank/Geldautomat 46 29 37 40
Gj rohn ist Miete. da der E b Barrierefreiheit 32 26 36 37
1€ wohnen meist zur IVUELE, da der Lrwer Einkaufsmaglichkeiten 35 26 36 42

von W’olrmeigenh.lm aufgrund der Okologische Baustoffe und Materialien 15 15 31 37

Offentliche Parkpldtze 27 23 39 42
finanziellen Verhaltnisse und haufi
& Bildungs-/Betreuungseinrichtungen 22 22 29 31
p . Orte fur Kinder 21 22 29 32
e . . . Wohnviertels/Stadtteils % PRE % Bev. % PRE % Bev. st : N ., B
Mit Blick auf die Wohnbedarfe richtet sich T —— C?BD o1 pe ” astronomie
in diesem Milieu alles nach der —_— Riume filr Freizeitaktivititen 14 16 3 9
Bezahlbarkeit und Wohnungssicherheit. Die P:'ate Pilrkmobg;imfe';e" o 0 EE 0 Soziale Einrichtungen 22 15 36 35
gewiinschte Infrastruktur im Wohnumfeld &;ﬁ:}?mﬁau rkeit des 54 44 38 47 Kulturelle Angebote 14 14 - 26
unjellésiglrﬂcaufszeint;en %JI;EPOSJFSJE&UOH Lage der Wohnung 44 41 41 44 Religidise Angebote 4 5 10 13
e © a_utomat) 1 der . E’_ 1scounter, Zusammensetzung der Machbarschaft 36 24 46 48 Car-/Bike-Sharing-Angebote 4 5 11 14
Gesundheits-Angebote sowie einfache ;
. Image des Wohnviertels / 13 25 a7 46
Gastronomie. AuBenwahrnehmung

schlechter Bonitét selten ist. ' Wichtige Aspekte des Sehrwichtig Eher wichtig

Dichte der Bebauung 35 24 35 43

---------------------------------------- Aus
Wo;u aus dem SINUS Info aket
Quelle: SINUS-Institut — 2.070 Befragte, repriasentative Online-Befragune, Februar 2024; Angaben in % Stark iiberdurchschnittlich nen i I

Basis Prekire: 168 Fille i * ee s Stark unterdurchschnittlich E'n” Ch ten Leben
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Prognose der Sinus-Milieustrukturen in

MB-Micromarketing
D e u ts C h I an d Finest Data & Analytics

Gewichtete Hochrechnungfiir Deutschland auf Basis demografischer Entwicklungen und Wertewandel -Trends

2021 2025 2030 2040 Tendenz
Leitmilieus
Konservativ-Gehobenes Milieu 11% 11% 10% 10% -
Postmaterielles Milieu 12% 12% 12% 12% stabil
Milieu der Performer 10% 10% 11% 11% +
Zukunftsmilieus
Expeditives Milieu 10% 11% 12% 14% + 44
Neo-Okologisches Milieu 8% 8% 9% 10% ++
ModemerMainstream
Milieu der Adaptiv-Pragmatischen Mitte 12% 12% 13% 13% +
Konsum-Hedonistisches Milieu 8% 8% 8% 10% Stabil
Prekéres Milieu 9% 9% 8% 7% -
Traditioneller Mainstream
Nostalgisch-Biirgerliches Milieu 11% 11% 10% 10% -
Traditionelles Milieu 10% 9% % 5% -
Datenbasis: Best4Planning + VuMA (N = 54.431) und SINUS-Trendforschung Messung + zunehmend
Grundgesamtheit: deutschsprachige Wohnbevdlkerung ab 14 Jahren Prognose . abnehmend

sinuUs: © Copyright Sinus-Institut, Heidelberg



Mikro-Trend fur die Stadt Oberhausen T
—

Gebiet Gesamt (208.752 Eimnwohner)

Leitmilieus:

. Konservativ-Gehobenes Milieu
@ Postmaterielles Milieu

. Milieu der Performer

aktuell

Zukunftsmilieus:
Expeditives Milieu
@ nNeo-Okologisches Milieu

Moderner Mainstream:

. Konsum-Hedonistisches Milieu
@ Adaptiv-Pragmatische Mitte
@ Prekares Milieu

Prognose203
5

Traditioneller Mainstream:
Nostalgisch-Birgerliches Milieu
@ Traditionelles Milieu

NOB TRA



MB-Micromarketing

Finest Data & Analytics

Prognose Postmaterielles Milieu
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Prognose Prekares Milieu
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Prognose Prekares Milieu —
Absolute Zahlen Oberhausen Finest Data & Analytics

» Das Prekare Milieu wird nach der Prognose aufgrund demographischer Veranderungen und Wertewandel-Trends deutschlandweit und auch in
Oberhausen abnehmen.

* Ebenso konnen Verschiebungen in Richtung der benachbarten Milieus stattfinden.

 Dader Anteil des Prekdren Milieus mitunter stark zuriick gehen wird, nimmt als Folge auch die Uber- oder starke Reprisentanz in einigen Stadtteilen
ab (siehe vorherige Folie rechte Karte).

* Trotzdem wird dieses Milieu nicht ganzlich verschwinden, wie die absoluten Zahlen in unten stehender Grafik verdeutlichen.

Sinus-Milieu® Enwicklung - Prekare (absolut)

Gebiet Gesami
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Noch Fragen?

Sabine Ahlemeier
+49 160 92090941
s.ahlemeier@mb-micromarketing.de



mailto:c.rasche@mb-micromarketing.de
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stadt
oberhausen

Austausch, Diskussion und Umfrage

Jetzt an der Umfrage
teilnehmen

Diskutanten

Referent*innen:
Sabine Ahlemeier und Prof. Dr. Torsten Bolting

Stadt Oberhausen:
Dr. Martin Florack und Mario Hofmann

Mentimeter-Umfrage
Code: 5440 2523



Ausklang und Netzwerken

Ausblick durch Mario Hofmann
Was passiert mit den heutigen Erkenntnissen?

Wie geht es mit dem Themenjahr Wohnen weiter?

Wohnen

Om@
2 O

7]

[ir]

3



oberhausen

Vielen Dank fiir lhre Aufmerksamkeit!



